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Alkoholpolitik

e Keine neuen Verbote!
¢ Promillegrenze nicht absenken!
e Jugendschutz geht alle an!

Worum geht es?

Am 9. Juni 2008 hat der Drogen- und Suchtrat
ein Strategiepapier zum ,Nationalen Aktions-
programm Alkoholpravention® vorgelegt. Darin
vorgesehen ist eine Fille von Malknahmen zur
Senkung des allgemeinen Alkoholkonsums und
zur besonderen Alkoholpravention bei Jugend-
lichen.

Zwar werden Malinahmen vorgeschlagen, die
der DEHOGA durchaus als zielflihrend erach-
tet. Dies gilt beispielsweise fir die Entwicklung
von Préventionsangeboten zur Vorbildfunktion
von Erwachsenen, der Erstellung spezifischer
Materialien und die jahrliche Durchfiihrung von
Elternabenden zum Thema Alkoholpravention.
Eine gezielte Ansprache von Jugendverban-
den und sozialen Einrichtungen auf lokaler
Ebene ist besonders zu begriiften, da hier die
einzige Méglichkeit besteht, Jugendliche in
ihrem sozialen Geflige zu erleben, ihre tat-
sdchlichen Probleme und Bedirfnisse zu er-
kennen und konkrete Aufklarung und Hilfe vor
Ort zu leisten.

Das Aktionsprogramm enthalt jedoch nicht nur
Malnahmen zur Suchtpravention, sondern
greift unter der Vorgabe ,Schutz des Verbrau-
chers und Burgers" tief in Verhaltens- und
Konsummuster des mindigen Biirgers ein:

e Regelung der Preisgestaltung durch
Steuererhéhung auf alkoholische Getranke

e Regulierung des Konsums durch Ein-
schrénkung des Verkaufs und der Verfug-
barkeit von Alkohol

¢ Restriktionen von Werbe- und Sponso-
ringmalnahmen

s Senkung der Promillegrenze von 0,5 auf
0,2 Prozent als erster Schritt in Richtung
0,0 Prozent

Beklagt wird insbesondere ein Vollzugs- und
Kontrolldefizit bei bereits bestehenden gesetz-
lichen Regelungen.

Das Strategiepapier verwendet die Begriffe
Alkoholkonsum und Alkoholmissbrauch undiffe-
renziert nebeneinander und zieht daraus Kon-
sequenzen, die die breite Mehrheit der Bevdl-
kerung und insbesondere die alkoholaus-
schenkende Gastronomie, die verantwortungs-
bewusst mit dem Thema Alkoholkonsum und
Jugendschutz umgeht, erheblich belastet.

Was fordern wir und warum?

= Keine Preis- und Steuererhéhungen!

Alkoholische Produkte wie Bier, Wein oder
Spirituosen sind legale und gesellschaftlich
sowie ftraditionell anerkannte Genussmittel.
Alkohol kann — wie viele andere Stoffe auch —
als Sucht- und Rauschmittel missbraucht wer-
den. Alkohol ist aber nicht selbst die Ursache
von Missbrauchs- oder Suchtverhalten. Erfah-
rungen haben gezeigt, dass eine restriktive
Alkoholpolitik das Problem des Missbrauchs
eher verscharft als mindert. Die reine Sym-
ptombekdmpfung kann naturgemalt keinen
grundlegenden Effekt haben.

Vor diesem Hintergrund sind z.B. Werbe- und
Verkaufseinschrankungen nachweisbar nicht
geeignet, den Alkoholmissbrauch effektiv zu
bekdmpfen. Auch andere Malinahmen wie
Preiserhéhungen durch héhere Besteuerung
fihren nicht zur gewilinschten Reduzierung
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sen handeln kdnnen. Dles ISt erwiesenerma-
Ren aber nicht der Fall. Im Gegenteil, alkohol-
freies Bier und alkoholfreie Softgetranke ha-
ben seit Jahren Konjunktur in den Gastbetrie-
ben. Der DEHOGA hélt die beabsichtigten
Anderungen deshalb weder fiir erforderlich
noch fir sachlich geboten.

Malnahmen erteilt der DEHOGA jedoch eine
Absage.

Mehr Informationen:

» Download des Flyers und des Plakats zur Kampagne ,Jugendschutz — Wir halten uns daran!”
auf den Internetseiten des Bundesfamilienministeriums www.bmfsfi.de

P Unterlagen der Schulungsinitiative Jugendschutz unter www.schu-ju.de

.. und Uber Herrn RA Julius Wagner, Fon 030/72 62 52-85, wagner@dehoga.de.




